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Data de 2009 a fundacdo da DatalLab. Desenvol-
ver a qualidade de dados nas diferentes platafor-
mas foi o principal objetivo do fundador, Osvaldo

Godinho, que desde 1998 vinha a desenvolver

uma parceria com a Uniserv - empresa alema de

software especializada em data quality. SOLUQGES DE SOFTWARE

“Atualmente temos mais de 20 clientes em Por- -
tugal e muitos mais espalhados pelo mundo, que A M EDIDA Do CLI ENTE
encontraram resposta para as suas necessi-
dades nas solucdes que representamos. De tal

" ki pa . Presente no mercado desde 2009, a DataLab é uma empresa espe-
modo que criamos referéncias sélidas, alicerca- S _ _
das em projetos de sucesso, nomeadamente na  Clalizada na area de software de qualidade de dados, mais concre-
area dos seguros, banca e logistica”, sublinha  tamente na representacao de solucdes nas areas de Data Quality,
Osvaldo Godinho, CEO da empresa. Data M i eRding Odivel
Nos dias de hoje. a DataLab tem como core bu- D2 t@ Management e Data Privacy. Sediada em Odivelas, a empresa
siness o fornecimento de solucdes de software ~ t€M registado um crescimento sustentado, fruto do rigor e profis-
na drea da qualidade de dados, gestdo de dados  gjgnalismo que coloca nos seus servicos e do relacionamento que

mestre e de referéncia e mascaramento de da- . .
q . - promove JUﬂtO dos seus clientes.
os destinadas a empresas, grandes, médias ou

pequenas, que considerem os seus dados um ati-
vo fundamental.

“Hoje, a informacdo assume um papel prepon-
derante na vida das empresas, pois a fraca qua-
lidade dos dados pode causar perdas de dinhei-
ro, tempo e oportunidades. Por isso mesmo, o
nosso intento é proporcionar aos nossos clien-
tes solucdes tecnoldgicas de informacao, 100%
customizaveis, que ajudem a aumentar e manter
a eficiéncia desses fatores”, refere o diretor de
operacoes, Carlos Guerreiro.

A par desta necessidade vigente, comecaram
também a aparecer estudos internacionais, que
mostram a urgéncia de tomar decisdes orienta-
das para a qualidade de dados, fazendo diminuir
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0s custos e aumentando a produtividade. E com
este prop6sito que a Datalab atua no mercado e
expandiu o seu portefdlio de servicos.

DATA QUALITY

Especialista em software de qualidade de dados
na Europa, a Uniserv, parceira da Datalab apoia
os seus clientes em iniciativas de qualidade de
dados e projetos de integracdo, migragao, con-
solidac@o e sincronizagdo de dados, em ambien-
tes tdo diversos como aplicacdes de CRM, e-
-business e marketing. Dentro de uma empresa,
as moradas dos clientes sdo a base de muitas
aplicacdes diferentes pelo que é essencial que
estas estejam devidamente catalogadas e sejam
0 mais completas possivel. E precisamente esta
mais-valia que a Datalab disponibiliza aos seus
clientes através da solucdo da Uniserv, uma fer-
ramenta indispensavel a qualquer negécio, com
a disponibilizacdo de solucdes para captura, ve-
rificacdo ou limpeza de moradas, colocacao das
coordenadas geograficas e identificacdo de du-
plicados existentes em vérios sistemas. “Quise-
mos dar énfase e reaproveitar uma das nossas
mais-valias, que se prende com o facto de ter-
mos o0 nosso préprio conjunto de dados de refe-
réncia das moradas portuguesas. Uma base de
dados que vai enriquecendo com atualizagdes a
cada trimestre. Um servico de valor acrescenta-
do que nos proporcionou a exportagao do nosso
know-how nesta drea. Ainda no que toca a esta
matéria, podemos revelar que estamos a finali-
zar negociacdes com novos parceiros interna-
cionais para serem provedores de conteldos da
Datalab a nivel internacional. Queremos alcan-
car todos os clientes que utilizem ferramentas
de qualidade de dados e, neste caso, conteldos
de Portugal”, informa Carlos Guerreiro.

MASTER DATA MANAGEMENT

Fruto da crescente necessidade de gerir dados,
a Datalab alargou a sua érea de intervencao no
inicio do ano passado, trazendo para Portugal a
representacdo da Orchestra Networks, empresa
francesa e lider na drea de Master e Reference
Data Management (MDM/RDM]. Uma solugdo
multidominio que permite aos utilizadores de
negécios e tecnologia desenvolver, usar e enri-
quecer os seus dados, que sdo o seu ativo mais
importante.

“Com esta solucao flexivel de MDM, os clientes
podem atingir uma gestao e governanca especi-
fica dos seus dados de referéncia, utilizando um
Unico produto que oferece uma solugdo end-to-
-end. Deste modo, existe um Unico ponto de ges-
tdo para todos os dados mestres sejam eles de
que origem forem potenciando a concorréncia e

competitividade da empresa”, assegura o diretor
de operacdes.

DATA PRIVACY

“Em maio do presente ano saiu um novo regula-
mento europeu que trouxe mudangas drasticas
para o mercado, no que diz respeito a protecao
de dados pessoais. Por esse motivo, e porque
as solucdes existentes no mercado nao sao as
mais adequadas, na nossa opinido, trouxemos
para Portugal a representagdo da Camouflage
Software, empresa pioneira na arte de masca-
rar dados. Com esta parceria disponibilizamos
uma oferta completa em data masking, conce-
bida para garantir que a informacao sensivel é
devidamente protegida para os mais diferentes
usos, seja em desenvolvimento de aplicacdes,
testes, outsourcing ou formacao”, explica Carlos
Guerreiro.

EM ROTA DE CRESCIMENTO
Posicionada no mercado nacional, a DatalLab
destaca-se por garantir aos seus clientes con-
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teldos de exceléncia a pregos devidamente
ajustados, conseguindo disponibilizar solucées
de confianca, com provas dadas, e a medida das
necessidades dos clientes. “Demonstramos na
realidade que é possivel criar projetos com dura-
bilidade e pouco dinheiro. A nossa experiéncia e
know-how s3o prova disso mesmo. Destacamo-
-nos pela forma transparente como efetuamos
neg6cios, sendo a competéncia e a dedicacdo
outro dos fatores decisivos”, garante o CEO, Os-
valdo Godinho.

“Com provas dadas no mercado nacional, a Da-
talLab tem por objetivo continuar a crescer de
forma sustentada, tendo sempre presente a sa-
tisfacdo e fidelizagdo do cliente”, como nos con-
firma o diretor de operagdes, "nos Ultimos dois
anos apresentdmos um crescimento do volume
de vendas nunca inferior a 25%, pelo que esta-
mos muito satisfeitos com o percurso efectuado
até agora. J4 em 2016, comparando os primeiros
trés trimestres com o periodo homélogo, temos
jé registado um crescimento acima dos 16%, e
vamos continuar a crescer”, termina. MP
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